Dr BOJANA OSTOJIC

VANREDNI PROFESOR FAKULTETA ZA PROJEKTNI 1 INOVACIONI
MENADZMENT ,,PROF.DR PETAR JOVANOVIC"

DOKTOR NAUKA U OBLASTI MENADZMENT | BIZNIS

PROFIL LICNOSTI

Pouzdana, posvecena i energiCna osoba sa pozitivnim stavom, proaktivnim i
odgovornim pristupom poslovnim zadacima. U potrazi je za poslovnim prilikama koje ¢e
joj omoguciti da uskladi svoja znanja i radno iskustvo i pruziti mogucnost za li¢ni i
profesionalni razvoj .

KONTAKT

+381 69 33 70 334

Jurija Gagarina 149

11070, Novi Beograd
bojanaostojic2002@yahoo.com

02.08.1980

RADNO ISKUSTVO

UNIVERZITET EDUCONS, FAKULTET ZA PROJEKTNI | INOVACIONI
MENADZMENT ,PROFESOR PETAR JOVANOVIC" NAUCNA OBLAST:
MENADZMENT | BIZNIS, 2024. 1ZABRANA U ZVANJE VANREDNOG
PROFESORA

OSNOVNE STUDIJE: OSNOVI MARKETNIGA, UPRAVLJANJE
PROJEKTIMA U DIGITALNOM OKRUZENJU,PROJEKTNI MENADZER |

TIMSKI RAD

MASTER: UPRAVLJANJE UGOVARANJEM U PROJEKTU | 2017 - | DALJE

VISOKA SKOLA ZA POSLOVNU EKONOMIJU | PREDUZETNISTVO PEP (od
2024. godine)
OSNOVNE STUDIJE: POSLOVNO PLANIRANJE | MARKETING USLUGA

VISOKA SKOLA AKADEMSKIH STUDIJA "DOSITEJ" ASISTENT |
2016-1 DALJE (OD 2017 1IZABRANA ZA DOCENTA)

FAKULTET ZA SPORT, UNIVERZITET " UNION -NIKOLA TESLA",
BEOGRAD

ASISTENT MENADZMENTA SPORTSKIH ORGANIZACIJA, UVOD U
MENADZMENT, PREDUZETNISTVO U SPORTU, POSLOVNA
KOMUNIKACIJA, STRATEGIJSKI MENADZMENT, LJUDSKI RESURSI |
2012-2016

CASOPISI: BAZAR, URBAN, MAGAZINE, REJTING
DOPISNIK RADIO BUDVE NOVINAR - HONORARNI RAD |
2002-2010
NEDELJNI TELEGRAF
NOVINAR | 2002-2010
GOLF RADIO (SPORTSKI RADIO)
NOVINAR | VODITELJ | 2001—2002
BK TELEVIZIJA, EMISIJA : JUTARNJI PROGRAM
JUTARNJI PROGRAM - NOVINAR | 1999-2000



mailto:bojanaostojic2002@yahoo.com

OBRAZOVANJE

1. FAKULTET ZAPRIMENJENI MENADZMENT, EKONOMIJU, FINANSIJE
UNIVERZITET “PRIVREDNA AKADEMIJA”, NOVI SAD - DOKTORSKE STUDIJE Tema
doktorske disertacije: Razvoj modela liderstva u funkciji upravljanja ljudskim resursima u
sistemu menadZzmenta obrazovanja/ prosek 9.83

2. OSNOVNE STUDIJE: OSNOVI MARKETINGA, UPRAVLJANJE PROJEKTIMA U
DIGITALNOM OKRUZENJU, PROJEKTNI MENADZER | TIMSKI RAD

MASTER: UPRAVLJANJE UGOVARANJEM U PROJEKTU

3. FAKULTET ZA EVROPSKI BIZNIS | MARKETING, EVROPSKI UNIVERZITET,
BEOGRAD - MASTER STUDIJE
EVROPSKI FAKULTET /prosek 10.00

4. DIPLOMIRANI MENADZER MASOVNIH MEDIJA-OSNOVNE STUDIJE 2020
( AKADEMIJA LEPIH UMETNOSTI) /1999-2003/

< 19.08. 2023. GODINE OBJAVLJEN AD SCIENTIFIC INDEX-A,
SVETSKI PRESEK NAUCNIH I AKADEMSKIH RADNIKA SVETA, EU |
REGIONA. NA OVOJ LISTI DR BOJANA OSTOJIC SE POZICIONIRALA
MEDU TOP 3000 NAUCNIKA SRBIJE.

< Naucni saradnik (oblast drustveno humanisticke nauke), Fakultet
za turizam, Vrnjacka banja, 2025.

% REGIONALNI EKSPERT ZA AKREDITACIJU | REAKREDITACIJU
VISOKOSKOLSKIH USTANOVA U CRNOJ GORI ZA DRUSTVENE
NAUKE

OPSTA ZNANJA

Engleski jezik - srednji nivo
Spanski jezik -osnovni nivo
Italijanski jezik -osnovni nivo
Vozacka dozvola B kategorije
Microsoft Office

ECDL sertifikat

CLANSTVO U PROFESIONALNIM ASOCIJACIJAMA 1
PROFESIONALNE VESTINE

CLANSTVO U PROFESIONALNIM ASOCIJACIJAMA

PR drustvo-odnosi sa javnoS¢u Srbije SeMa (Srpsko udruzenje za Marketing)

Urednik ¢asopisa Bezbednosni forum, kategorije 53

Clan nauc¢nog odbora medunarodne naucne konferencije COAST uorganizaciji fakulteta za
menadZzment Herceg Novi

Clan nauc¢nog odbora medunarodne naucne konferencije MES, BLC COLLEGE, Banja Luka

Clan nau¢nog odbora, medunarodne konferencije Jacanje medijskog kredibiliteta kroz unapredenje
eti¢kih standarda

PROFESINALNE VESTINE

e Asertivnost
PR i poslovna komunikacija
prezentacione vesStine
eti¢nost
poslovna korespodencija
analiti¢nost



BROSURE I UDZBENICI

1. Osnove menadZmenta i marketinga u savremenom poslovanju,
B.Ostoji¢, Udruzenje ekonomista Srbije, 2024

2. Basic of marketing in modern business, B. Ostoji¢, Lambert academic publishing,
Latvia, 2023.

3. Osnovi marketinga (udzbenik) -B. Ostoji¢, M. Peci¢, J.Ruzi¢, Miba books, 2022.

4. The influence of socio-economic status of the family on the level of student
achievement, B.Ostoji¢, Lambert academic publishing, Latvia, 2021.

I Naucno-istrazivacki rezultati

Monografska studija/poglavlje u knjizi M12 ili rad u tematskom zborniku
medunarodnog znacaja (M14-5 bodova)
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the-area-of-the-western-balkans-and-sustainable-waste-management-in-austria/355927
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2. Ostoji¢,B., Sekuli¢,.D, Micovi¢.,A (2025). GREEN MARKETING AS A FACTOR OF
SUSTAINABLE RURAL TOURISM IN THE BURDEVICA TARA NATIONAL PARK, Ekonomika
poljoprivrede, 645-663 https://www.ea.bg.ac.rs/index.php/EA/article/view/2479/1806

3. Khmaj, A., Ostoji¢, B., Ili¢, B., Cvjetkovi¢, M., Ruzi¢, 1. (2025). Organization of green
projects for the purpose of promotion and satisfaction of users in rural regions in Serbia,
ExkoHoMmuka nosbonipuspese, 72(1), 189-203.
https://www.ea.bg.ac.rs/index.php/EA/article/view/2412/1780

4. Ostoji¢, B., Cvjetkovi¢, M., Jovanovi¢, D., Latinovi¢, B. (2024). The Influence of
Marketing Activities of Companies on Social Networks on the Purchase Decisions of
Students. Futurity Economics&lLaw, 4(3), 82-98. https://www.futurity-
econlaw.com/index.php/FEL/article/view/257/151

5. Latinovi¢ B., Ostoji¢ B., Ili¢ B., Peci¢ M., Cabarkapa O. (2024) Marketing strategies in
recruiting and training volunteers for the organization of sports competitions, STED
JOURNAL 6(1), 24-33.

6. Ili¢, B., Stankovi¢, S., & Ostoji¢, B. (2024). Key Factors of Promoting Innovative
Performance in Agribusiness SMEs: Project an Empirical Method. EkoHoMuka
nos/ponpuspege, 71(1), 135-154. https://ea.bg.ac.rs/index.php/EA/article/view/2285

7. Latinovi¢, B. B., Ostoji¢, B. M., & Bugarci¢, M. D. (2023). Analysis Of Attitudes

Towards Social-Economic And Marketing Factors On The Growth Of Organic Production.
ExkoHomuka nosponpuspege, 70(3), 725-735. https://cyberleninka.ru/article/n/analysis-
of-attitudes-towards-social-economic-and-marketing-factors-on-the-growth-of-organic-

production

Rad u nacionalnom casopisu medunarodnog znacaja (M24-4 boda)

1. Latinovi¢, B., Ostoji¢, B., & Krcadinac, O. (2023). The Sociological Perspective of
Transhumanism Through the Prism of the Sports-Marketing Industry. SPORTS SCIENCE
AND HEALTH, 25(1), 90-97. https://www.siz-au.com/sites/default/files/journal/siz2023-
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Zbornici medunarodnih nauc¢nih skupova (M30):
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Proceedings_STEDC_2023-sa-DOI-brojevima_compressed.pdf#page=236
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22. Bykosuh, M., Octojuh, B. (2021). KoHuenT kopuwhera MUHMU CONAPHUX LEeHTpana y
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