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B R O Š U R E I U DŽ B E N I C I 
 
 

1. Osnove menadžmenta i marketinga u savremenom poslovanju, 
B.Ostojić, Udruženje ekonomista Srbije, 2024 

2. Basic of marketing in modern business, B. Ostojić, Lambert academic publishing, 
Latvia, 2023. 

3. Osnovi marketinga (udžbenik) -B. Ostojić, M. Pećić, J.Ružić, Miba books, 2022. 
4. The influence of socio-economic status of the family on the level of student 

achievement, B.Ostojić, Lambert academic publishing, Latvia, 2021. 

 

I Naučno-istraživački rezultati 
 
Monografska studija/poglavlјe u knjizi M12 ili rad u tematskom zborniku 
međunarodnog značaja (M14-5 bodova) 

1. Ilić, B., Djukic, G., Ostojic, B. (2024). Inclusive Education Project Methods to 
Strengthen Educational Infrastructure. In Infrastructure Development Strategies for 
Empowerment and Inclusion (pp. 234-257). IGI Global. 
https://mail.google.com/mail/u/0/?tab=rm&ogbl#inbox/FMfcgzQZTzgqhJDfWvTZXzczCVc
SJzDw?projector=1&messagePartId=0.1#page=15  

2. Ilić, B., Ostojić, B., Stojanović, D., & Đukić, G. (2024). Applications of New 
Technology in Operations and Supply Chain Management: Consideration of the Path of 
Sustainable Development and Green Activities. In Applications of New Technology in 
Operations and Supply Chain Management (pp. 58-84). IGI Global. 
https://mail.google.com/mail/u/0/?tab=rm&ogbl#inbox/FMfcgzQZTzgqhJDVNqvVmTLCxK
DkzXPC?projector=1&messagePartId=0.1#page=9  

3. Ilić, B., Čabarkapa, O., Ostojić, B. (2024). Waste Management in the Area of the 
Western Balkans and Sustainable Waste Management in Austria: Projects for the Global 
Future Organizations. In Municipal Solid Waste Management and Recycling Technologies 
(pp. 71-102). IGI Global. https://www.igi-global.com/chapter/waste-management-in-
the-area-of-the-western-balkans-and-sustainable-waste-management-in-austria/355927  

4. Ostojić, B., Bogdanović, M., & Ružić, J. (2022). The Impact of Digital Marketing on 
Health Tourism in the Western Balkans during the COVID-19 Pandemic. 6th International 
Thematic Monograph: Modern Management Tools and Economy of Tourism Sector in 
Present Era, 393-406. 
https://www.udekom.org.rs/uploads/4/7/0/4/47046595/tmt.2021-2022.393.pdf  

5. Vukonjanski-Srdić. J, Ostojić, B., (2020). Tourism providers, achievement, culture 
and job satisfaction in Serbia, Modern management tools and economy of tourism sector 
in present era. 485-497. 
https://www.udekom.org.rs/uploads/4/7/0/4/47046595/5th_thematic_monograph_2020
.pdf#page=505  

 
Radovi objavlјeni u naučnim časopisima međunarodnog značaja 
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Rad u međunarodnom časopisu (M23 - 4 boda) 

 

https://mail.google.com/mail/u/0/?tab=rm&ogbl%23inbox/FMfcgzQZTzgqhJDfWvTZXzczCVcSJzDw?projector=1&messagePartId=0.1%23page=15%20
https://mail.google.com/mail/u/0/?tab=rm&ogbl%23inbox/FMfcgzQZTzgqhJDfWvTZXzczCVcSJzDw?projector=1&messagePartId=0.1%23page=15%20
https://mail.google.com/mail/u/0/?tab=rm&ogbl%23inbox/FMfcgzQZTzgqhJDVNqvVmTLCxKDkzXPC?projector=1&messagePartId=0.1%23page=9%20
https://mail.google.com/mail/u/0/?tab=rm&ogbl%23inbox/FMfcgzQZTzgqhJDVNqvVmTLCxKDkzXPC?projector=1&messagePartId=0.1%23page=9%20
https://www.igi-global.com/chapter/waste-management-in-the-area-of-the-western-balkans-and-sustainable-waste-management-in-austria/355927
https://www.igi-global.com/chapter/waste-management-in-the-area-of-the-western-balkans-and-sustainable-waste-management-in-austria/355927
https://www.udekom.org.rs/uploads/4/7/0/4/47046595/tmt.2021-2022.393.pdf
https://www.udekom.org.rs/uploads/4/7/0/4/47046595/5th_thematic_monograph_2020.pdf%23page=505
https://www.udekom.org.rs/uploads/4/7/0/4/47046595/5th_thematic_monograph_2020.pdf%23page=505


1. Ostojić,B. V.,Petrović.,D.,Despotović (2025). CONSUMER PERCEPTIONS OF 
GEOGRAPHICAL INDICATIONS, BRANDING, AND INTELLECTUAL P ROPERTY IN THE 
AGRICULTURAL SECTOR, Ekonomika poljoprivrede, 1359-1375. 

2. Ostojić,B., Sekulić,.D, Mićović.,A  (2025). GREEN MARKETING AS A FACTOR OF 
SUSTAINABLE RURAL TOURISM IN THE ĐURĐEVIĆA TARA NATIONAL PARK, Ekonomika 
poljoprivrede, 645-663  https://www.ea.bg.ac.rs/index.php/EA/article/view/2479/1806 

3. Khmaj, A., Ostojić, B., Ilić, B., Cvjetković, M., Ružić, J. (2025). Organization of green 
projects for the purpose of promotion and satisfaction of users in rural regions in Serbia, 
Економика пољопривреде, 72(1), 189–203. 
https://www.ea.bg.ac.rs/index.php/EA/article/view/2412/1780 

4. Ostojić, B., Cvjetković, M., Jovanović, D., Latinović, B. (2024). The Influence of 
Marketing Activities of Companies on Social Networks on the Purchase Decisions of 
Students. Futurity Economics&Law,  4(3), 82-98. https://www.futurity-
econlaw.com/index.php/FEL/article/view/257/151 

5. Latinović B., Ostojić B., Ilić B., Pećić M., Čabarkapa O. (2024) Marketing strategies in 
recruiting and training volunteers for the organization of sports competitions, STED 
JOURNAL 6(1), 24-33. 

6. Ilić, B., Stanković, S., & Ostojić, B. (2024). Key Factors of Promoting Innovative 
Performance in Agribusiness SMEs: Project an Empirical Method. Економика 
пољопривреде, 71(1), 135-154. https://ea.bg.ac.rs/index.php/EA/article/view/2285  

7. Latinović, B. B., Ostojić, B. M., & Bugarčić, M. D. (2023). Analysis Of Attitudes 
Towards Social-Economic And Marketing Factors On The Growth Of Organic Production. 
Економика пољопривреде, 70(3), 725-735. https://cyberleninka.ru/article/n/analysis-
of-attitudes-towards-social-economic-and-marketing-factors-on-the-growth-of-organic-
production 

 
Rad u nacionalnom časopisu međunarodnog značaja (M24-4 boda) 
1. Latinović, B., Ostojić, B., & Krčadinac, O. (2023). The Sociological Perspective of 
Transhumanism Through the Prism of the Sports-Marketing Industry. SPORTS SCIENCE 
AND HEALTH, 25(1), 90-97. https://www.siz-au.com/sites/default/files/journal/siz2023-
11.pdf 

2. Илић, Б. Остојић, Б. Березљев, Љ. (2024). Улога лидерства у управљању 
ватерполо клуба „Јадран” из Херцег Новог. Б. Илић, Б. Остојић, Љ. Березљев, Алфа 
Менаџмент у спорту. 15, 8-26. https://alfa.edu.rs/wp-
content/uploads/2024/08/2024.pdf#page=9 

 
Zbornici međunarodnih naučnih skupova (M30): 
 

Saopštenje sa međunarodnog skupa štampano u celini (M33-1 bod) 

1. Чурлић, Б., Остојић, Б. (2024). Нове парадигме у управљању образовањем. 
Зборник радова са 9. међународне студентске конференције DKRI 2024: трајностни 
развој и умјетна интелигенција. 

2. Остојић, Б., Ружић, Ј. (2024). Analysis of the impact and efficiency of digital media 
in the admission process to higher education institutions. Зборник радова са 
међународне научне конференције "Медији и економија", ISSN: 2566-4697, DOI: 
10.725/BLCZR0723011O. 

3. Илић, Б., Остојић, Б. (2024). Значај методологије пројектног менаџмента у 
остварењу добре комуникације у маркетиншкој сарадњи. Зборник радова са VII 
међународне конференције "Регионални развој и прекогранична сарадња", ISBN: 
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978-86-900497-6-9. 

4. Медојевић, Н., Остојић, Б., Цвјетковић, М. (2024). Утицај дигиталних платформи 
на кредибилитет медија у комуникацији високошколских установа са генерацијом Z. 
Зборник радова са пете међународне научно-стручне конференције „Јачање 
медијског кредибилитета кроз унапређење етичких стандарда“, ISBN: 978-86-81866-
06-1. https://doi.org/10.18485/akademac_nsk.2024.5.ch9 

5. Петрушић, И., Остојић, Б., Цвјетковић, М. (2024). Улога и значај вештачке 
интелигенције у маркетингу. Зборник радова са међународне научно-стручне 
конференције „Иновације као покретач развоја“ MEFkon, ISBN: 978-86-84531-76-8. 

6. Кубуровић, Н., Остојић, Б. (2024). The impact of entrepreneurial orientation on the 
enhancement of leadership skills. Proceedings from 13th International Scientific 
Conference Employment and Entrepreneurship-EEE2024, ISBN: 978-86-6069-225-4. 
https://eee-conference.com/wp-content/uploads/2025/01/Zbornik-
radova_EEE2024_FINALE_sajt.pdf#page=336  

7. Остојић, Б., Петрушић, И., и Кларић, Д. (2024). Marketing of cultural heritage and 
rural tourism in Montenegro. Зборник радова са четврте међународне знанствено-
стручне конференције за развој руралног туризма „Холистички приступ развоју 
студијских програма менаџмента и туризма“, ISSN: 2787-3668. 

8. Илић, М., Илић, Б., Остојић, Б. (2024). Улога едукације за промоцију и менаџмент 
одрживости руралних подручја у свету и Србији. Зборник радова са међународне 
научне конференције "Медији и економија", ISBN: 978-99938-1-535-8. 

9. Илић, М., Остојић, Б., Илић, Б. (2024). Modern methods of communication 
management in organizations. International Multidisciplinary Conference „Challenges of 
Contemporary Higher Education“-CCHE 2024. 

10. Кларић, Д., Остојић, Б., Пећић, М., Ружић, Ј. (2024). Улога и значај брендирања 
за туристичку дестинацију Херцег Нови. Зборник радова са треће међународне 
конференције о напретку у науци и технологији- COAST 2024, ISBN: 978-9940-611-
08-8. https://confcoast.com/Zbornici_radova.html  

11. Недјељковић, Н., Остојић, Б. (2024). Значај теорија личности и 
индивидуалности запослених у организацији. Зборник радова са 9. међународне 
студентске конференције SKEI 2024: трајностни развој и умјетна интелигенција, 
ISBN: 978-961-6770-78-1. 

12. Остојић, Б., Березљев, Љ., Ружић, Ј. (2023). Ефекат дигиталног маркетинга на 
привлачење нових студената у високом образовању. COAST конференција, ISBN: 
978-9940-611-06-4, стр. 546-558. https://confcoast.com/Zbornici_radova.html  

13. Остојић, Б., Илић, Б., Петрушић, И., Ружић, Ј. (2023). Утицај дигиталног 
маркетинга на радно ангажовање људских ресурса. ISBN: 978-99976-971-7-2, стр. 
39-59. 
https://www.researchgate.net/publication/374698044_UTICAJ_DIGITALNOG_MARKETIN
GA_NA_RADNO_ANGAZOVANJE_LJUDSKIH_RESURSA#fullTextFileContent  

14. Остојић, Б., Илић, Б. (2023). Интернет маркетинг у брендирању туристичких 
дестинација. Међународни симпозијум "Зелена економија и дигитална 
трансформација", FINra, Тузла. 

15. Илић, Б., Станковић, С., Остојић, Б. (2023). Усклађеност пројекта зелене 
економије на глобалном нивоу са промоцијом циљева одрживог економског развоја. 
МЕС конференција, BLC College, Бања Лука. https://mes.blc.edu.ba/wp-
content/uploads/2023/09/Mes-2023.pdf#page=277  

16. Остојић, Б., Ружић, Ј., Стошић, Ј., Петрушић, И. (2023). Online the role and 
significance of branding of Serbian basketball, STED конференција. 
https://stedconference.com/wp-content/uploads/2024/02/Book-of-
Proceedings_STEDC_2023-sa-DOI-brojevima_compressed.pdf#page=240 
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17. Томић, М., Остојић, Б., Латиновић, Б., Петрушић, И. (2023). Teamwork in the 
club as a support for the socialization of young athletes, STED конференција. 
https://stedconference.com/wp-content/uploads/2024/02/Book-of-
Proceedings_STEDC_2023-sa-DOI-brojevima_compressed.pdf#page=236  

18. Остојић, Б., Кларић, Д., Петрушић, И. (2023). Утицај маркетинга на 
професионални спорт и туризам, МЕФ конференција. 
https://mef.edu.rs/documents/zbornici_radova/decembar2023.pdf#page=423  

19. Кларић, Д., Остојић, Б. (2023). The influence of marketing activities on the 
branding of sports, COAST конференција. https://confcoast.com/Zbornici_radova.html 

20. Остојић, Б. (2022). Примена маркетинг стратегија у условима пандемије COVID-
19, Зборник радова са XXVI међународног конгреса из управљања пројектима, 
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